Corso 17
Marketing innovativo per agriturismi
	N. U.F.
	Titolo U.F
	Contenuti

	1
	Laboratorio di marketing turistico
	Analisi empirica delle presenze negli agriturismi partecipanti e raffronto con i dati generali sui flussi turistici in area locale, regionale, nazionale ed europea – 
Segmentazione e posizionamento sul mercato. 

Identità e caratteristiche peculiari dei singoli agriturismi: analisi SWOT delle potenzialità di sviluppo 

Valore aggiunto e opportunità dei servizi accessori (ristorazione, trekking, mountain bike, guida turistica, vendita diretta di prodotti, ecc) 

Strategie di marketing differenziato: le comunità di interesse come target di azioni promozionali mirate: proposte e verifiche on line

Turismo integrato e pacchetti turistici proposti o proponibili sul territorio, operatori interessati  (guide turistiche guide ambientali, agenzie di viaggio, ecc) 

L’integrazione con il territorio (eventi, circuiti promozionali, ecc.)

Elaborazione di strategie di marketing 

	2
	Laboratorio di comunicazione promozionale
	Principi di costruzione e gestione di un sito web:
- siti web statici, dinamici, interattivi

- elementi di grafica

- templates e format predefiniti

Inglese applicato  per la comunicazione via web (format e formule) 

La visibilità sul web: indicizzazione e motori di ricerca 

La comunicazione non formalmente strutturata e i nuovi strumenti del Web 2.0. - Creare comunità in rete

Il sito web come mezzo di promozione - Opportunità e problemi dell'advertising on-line - L'e-mail come strumento di marketing -  L'e-commerce - Il booking tramite sito 



	3
	Laboratorio di creazione di reti
	Definizione degli obiettivi di una possibile collaborazione in rete di agriturismi e altri operatori del turismo rurali e delle risorse disponibili; Analisi del contesto locale: possibili collaboratori e competitors; Definizione della struttura associativa e delle sue caratteristiche giuridiche e organizzative
Individuazione degli elementi fondamentali del sito web della rete/associazione, elaborazione di un disegno complessivo del sito traducibile immediatamente in un demo.

Definizione del piano di marketing e promozione (collegamento ad altri siti web, realizzazione di brochure, presenza sugli organi di informazione, individuazione di eventi per la presentazione dell'associazione, rapporti istituzionali)

Elaborazione del piano di impresa complessivo dell'associazione


