Corso 16 
Produrre & vendere: la filiera corta in agricoltura
	N. U.F.
	Titolo U.F
	Contenuti

	1
	Valorizzazione del prodotto
	- Il concetto di filiera corta

- Marchi locali, denominazioni e certificazioni di qualità

- Caratteristiche di vendita per categoria di prodotto

- I prodotti biologici

	2
	Canali di commercializzazione dei prodotti agricoli
	. La struttura distributiva in Italia e in Toscana - Caratteristiche specifiche della distribuzione dei prodotti alimentari

- La grande distribuzione organizzata 

- La cooperazione di consumo: cooperative di consumo fra dettaglianti, gruppi di acquisto e unioni volontarie, grande distribuzione; 

- Approfondimento: i gruppi di acquisto solidale

- Il mercato locale



	3
	La vendita diretta
	- Opportunità e rischi della vendita diretta

- Utenti finali raggiungibili direttamente (privati, esercizi di ristorazione, punti vendita di prodotti tipici ecc.)

- Normative fiscali, di igiene e sicurezza per l'attività di vendita diretta

- Organizzazione degli spazi per la vendita in azienda

	4
	Comunicazione e promozione 
	- Strumenti di promozione e pubblicizzazione del prodotto

- Partecipazione a consorzi e a reti promozionali

- Promozione e vendita attraverso Internet


